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Zmiany w Greencellu: nowy wizerunek zbliza marke do stylu
zycia odbiorcow

Uzytkownicy akcesoriow do tadowania sygnowanych znakiem Greencell odkryja
swoja ulubiona marke w nowej, bardziej przystepnej odstonie. Producent rozwigzan
usprawniajacych codzienne aktywnosci zaprezentowat wiasnie efekty rebrandingu,
napedzanego hastem Smarter Everyday!

W czasie 10-letniego rozkwitu na europejskich rynkach Greencell wypracowat marke
kojarzong nie tylko z dobrze zaprojektowanymi, wydajnymi produktami, ale tez sprytng i
lekkg codziennoscig, do stworzenia ktorej sie przyczyniaja. Nowa, spodjna z tym
wizerunkiem identyfikacja polskiego producenta ujrzata swiatto dzienne 1 pazdziernika.
Bedzie systematycznie wdrazana do korca 2025 roku.

Wejscie w kolejny etap rozwoju

- Chcielismy aby po 10 latach marka stata sie bardziej aktualna, uporzgdkowana i mogta
lepiej komunikowac sie z odbiorcami, ktorzy ja napedzajg - wyjasnia Pawet Ochynski,
zatozyciel Greencell.

Jednym z kluczowych zatozenh rebrandingu byto znalezienie miejsca dla Greencella w zyciu
szerszej grupy docelowej, wykraczajgcej daleko poza sSrodowisko pasjonatow
nowoczesnych technologii. - Aby wyzby¢ sie nieco mrocznych, gamingowych skojarzen
ptynacych z dotychczasowej identyfikacji, potrzebowaliSmy nowego story dla marki.
Chcielismy, aby Greencell stat si¢ cichym bohaterem codziennych wyzwan, sprytna i tatwa
odpowiedzia na problemy, dzieki ktérej uzytkownik moze skupi¢ sie na tym co
najwazniejsze - czasie z rodzing i przyjaciétmi - wskazuje Przemystaw Warchat, head of
brand w Greencell.

Obok przedstawicieli dziatéw kreatywnych firmy w sktad zespotu projektowego pracujgcego
nad nowym wizerunkiem polskiego producenta weszli eksperci agencji BNA,
odpowiedzialnej m.in. za wizerunkowe metamorfozy mBanku, x-kom czy Zabki. Kontrakt
objat prace nad redefinicjg marki, kolorystykg, typografig wraz ze sposobem ich stosowania
oraz hastem odzwierciedlajgcym charakter i strategie rozwoju producenta. Dodatkowo
udato sie uspadjni¢ wszystkie elementy brandingu rowniez na poziomie nazwy oraz sygnetu.

Greencell w centrum codziennych aktywnosci

- Juz pierwsza wizyta w Greencell uswiadomita nam, ze - mimo utartych skojarzen - firma
stoi autorskimi projektami, imponujacym wzornictwem i spojng wizjg dla wszystkich
kategorii produktow. Te witasnie wizje chcieliSmy odda¢ w strategii marki i designie -
podkresla Andrzej Rozen Strategic Director & Partner w BNA. - Osadzona w swiecie “tu i
teraz” marka oferuje sprytne i przyjazne technologie pomagajace sprosta¢ wyzwaniom
zycia codziennego, co spuentowalismy hastem “Smarter Everyday” - dodaje.
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Srodki graficzne uzyte w nowej identyfikacji zmieniaja sposéb w jaki Greencell pokazuije
technologie. Zamiast typowej dla marek technologicznych futurystycznej prozni i duzej
ilosci czerni Greencell uzywa jasnej, sSwiezej kolorystyki, zdje¢ podkreslajacych realny
kontekst uzywania sprzetu oraz typografii uzupetnionej o humanistyczny, szeryfowy krg;.

W projekcie nie zabrakto przy tym nawigzan do tradycji Greencella, takich jak wykorzystanie
ekspresji ruchu tadowania baterii w logotypie czy uwzglednionej w nazwie producenta
zieleni, cho¢ w duzo bardziej stonowanym odcieniu.

Wdrozenie nowej identyfikacji wizerunkowej Greencell rozpocznie od kanatow digitalowych,
a pierwsze produkty w nowej odstonie pojawig sie w ofercie jeszcze w IV kwartale 2024.
Proces zmiany rozpocznie sie od nowowprowadzanych akcesoridw i stopniowo obejmie
cate portfolio marki.

Greencell

Producent rozwigzah do fadowania i magazynowania energii obecny na 60 Swiatowych rynkach.
Impulsem do rozwoju marki stata sie niezawodnos$é oferowanych od 2013 roku akcesoridow do
mobilnej elektroniki. Obecnie w obszarze specjalizacji Greencell znajdujg sie rowniez energetyka
odnawialna i elektromobilnosc¢.

Portfolio firmy zawiera ponad 20 autorskich urzadzen zaprojektowanych przez wtasny dziat R&D.
Greencell zatrudnia facznie blisko 180 pracownikdéw, wigkszos¢ w siedzibie firmy w Krakowie oraz
fabryce baterii w Skawinie.
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